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Importancia del sector

Sector estratégico y prioritario que 

involucra el acceso a los alimentos

Fuente de abastecimiento de canales 

detallistas tradicionales

Posición en la cadena con influencia en 

los canales anteriores y posteriores



Valor de la cadena alimentaria

Producción 
Primaria

Acopio
ConsumoComercialización Industria Distribución

PIB NACIONAL

PIB ALIMENTARIO

20.8 %

(miles de millones)

PIB ALIMENTARIO  / PIB NACIONAL

TOTAL

Fuente: Instituto para la Planeación y Desarrollo A.C.

12.7 34.9 95.7 262.2

232.7

718.5

735.2 1,045.0 1,428.4 3,442.2



Gasto en alimentos por nivel de ingreso

Participación del rubro Alimentos y Bebidas 
en el Gasto Total de la población
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ALIMENTOS Y BEBIDAS GASTO TOTAL

45%     43%     41%     39%     37%     35%     33%     30%     26%     15% 

Fuente: Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los 
Hogares, INEGI, 2006.



Lugar de compra de alimentos
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Mercado Tianguis Vendedores Ambulantes

Tiendas de Abarrotes Tiendas Específicas del Ramo Supermercados

Tiendas Departamentales Tiendas con Membresía Tiendas deConveniencia

Restaurantes, cafeterías, bares, etc. Otros

Canales Tradicionales de 
Distribución

Fuente: Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los 
Hogares, INEGI, 2006.

66%


